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400 immagini scaricabili prive 
di copyright utilizzabili in 

magliette, poster, volantini e 
fanzine, che mostrano il potere 

del linguaggio visivo di 
protesta. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

PROTEST. PICTOGRAM 

ACTIVISM TO CHANGE 

THE WORLD 

547 IMMAGINI GRATUITE + 65 
PICTOPOSTER 
Un Mundo Feliz 
 

Una raccolta di forti messaggi visivi per esprimere contenuti 
impegnati politicamente e socialmente. 
Questo libro è una guida visiva che raccoglie 400 immagini 
scaricabili prive di copyright di natura sociale e politica che 
possono essere utilizzate in T-shirt, poster, fanzine, cancelleria 
e molti altri supporti. Presentando idee complesse in modo 
diretto, queste immagini ci fanno riflettere sulle 
contraddizioni di questo mondo. Accompagnati da testi 
stimolanti, sono una reazione a questioni come razzismo, 
droga, terrorismo, disuguaglianza, povertà, guerra, 
distruzione, vita e morte, libertà, guerra e pace, e diritti degli 
animali, tra gli altri. Questo brillante lavoro non solo solleva 
importanti questioni sulla società odierna in generale, ma è 
anche un superbo esempio di puro design grafico con una 
coscienza politica. È uno strumento di lavoro ideale e un 
riferimento per professionisti e studenti, o chiunque abbia un 
vivo interesse per la cultura visiva e la comunicazione. Con 
una prefazione di Liz McQuiston e testi di Steven Heller, 
Bettina Richter, Avram Finkelstein, Sarah Corbett, Fons 
Hickmann, Lincoln Cushing, King ADZ e altri. 
 
UN MUNDO FELIZ (A Brave New World) è un collettivo spagnolo di 
designer, guidato da Sonia Díaz e Gabriel Martínez, interessato alla 
creazione, produzione e distribuzione di immagini impegnate sia 
socialmente che politicamente. Il suo scopo è portarli in uno spazio 
pubblico, dalla strada al World Wide Web, e generare uno spazio 
collettivo in cui i designer possano favorire la discussione su idee e 
questioni non commerciali. 
 

 


